Przewodnik po Swiecie
social mediow

Jak zaplanowac i poprowadzi¢ kampanie informacyjng?

Czym jest kampania informacyjna?

Kampania informacyjna to zorganizowane dziatania komunikacyjne, ktérych celem jest
przekazanie waznej wiadomosci, zmiana sposobu myslenia lub zachecenie do dziatania.
Moze dotyczy¢ wielu waznych tematow, takich jak:

ochrona srodowiska,

walka z hejtem,

promocja wydarzenia,

prawa uczniowskie,

edukacja o demokracji, zdrowiu, rownosci.

Od czego zacza€? - 5 pytan na start

1. @ CO chcesz powiedzieé?
o Sformutuj jedno zdanie: ,Chcemy pokaza¢, ze...”
2. ¢ DO KOGO méwisz?
o Zastanow sie, kto jest twoja grupa docelowa: inni uczniowie, rodzice, nauczyciele,
spotecznosc lokalna?
3. ? DLACZEGO to wazne?
o Ocen, czy temat dotyczy was bezposrednio i czy moze cos zmienic.
4, v1JAK to powiesz?
o Wybierz forme przekazu: plakaty, posty, video, happening, podcast, warsztat.
5. (Y KIEDY i GDZIE?
o Ustal ramy czasowe i kanaty komunikacyjne (media spotecznosciowe, szkota,
wydarzenie lokalne).

Krok po kroku: Jak zaplanowac¢ kampanig?
Krok 1: Ustal cel
Przyktad: Zwiekszy¢ swiadomosc¢ o cyberprzemocy wsrod ucznidw klas 7-8.

Krok 2: Zbierz zespdt

Podzielcie sie rolami:



/ osoba od tekstéw,

i@ osoba od zdjec i grafiki,

0 osoba prowadzaca social media,
& osoba do kontaktu i promocji.

Krok 3: Zaplanuj dziatania

Stwoérz prosty plan:

Dziatanie Kiedy
Post startowy z 1.09
hastem

Rozmowa z 5.09

psychologiem w
formie live'a

Plakaty w szkole 6.09

Memy edukacyjne co 2 dni

Krok 4. Przygotuj materiaty
Tworz proste i spojne tresci:

1 gtéwne hasto,
3-4 grafiki lub zdjecia,
film lub relacja na zywo,

Krok 5: Promuj i reaguj

Pytaj o opinie,
Zbieraj komentarze,
Dziekuj za wsparcie,

Po kampanii: Podsumowanie

Zréb mini ewaluacje:

lle oséb zobaczyto wasze tresci?
Co sie najbardziej podobato?
Czego sie nauczyliscie?

Czy osiggneliscie cel?

Reaguj na pytania lub hejt - z kultura!

Kto

Ania

Kuba

Zosia i Michat

caty zespot

element zaangazowania (ankieta, pytanie, komentarz).

Gdzie

Instagram,
Facebook

YouTube

Szkota

IG stories



Stworz kolaz z efektow albo krotkie podsumowanie (PDF, post, prezentacja), ktorym
mozecie sie pochwali¢ - w szkole, w organizacji, u partneréw.

Przyktadowe tematy kampanii mtodziezowych

.Nie lajkuj-hejtu” - o odpowiedzialnosci za stowa

,Daj zna¢, ze sie da!” - kampania pokazujaca lokalne inicjatywy
,Ludzie, nie boty” - kampania o Swiadomym korzystaniu z Al

.TO jest nasz gtos” - aktywne uczestnictwo w zyciu szkoty i samorzadu
.ROWNOos¢ to nie przywilej” - edukacja o prawach cztowieka

Na zakonczenie: 5 ztotych zasad dobrej kampanii

Badz autentyczny/a - nie kopiuj, tworz od siebie.

Upros¢ przekaz - jedno hasto znaczy wiecej niz 10 zdan.

Zadbaj o estetyke - to pomaga dotrze¢ z przekazem.

Dziataj zespotowo - nikt nie zrobi dobrej kampanii w pojedynke.
Uwzglednij rézne gtosy - kampania to dialog, nie monolog.
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